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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国苏打水市场深度调研与投资前景研究报告》共十一章。

介绍了苏打水行业相关概述、中国苏打水产业运行环境、分析了中国苏打水行业的现状、中

国苏打水行业竞争格局、对中国苏打水行业做了重点企业经营状况分析及中国苏打水产业发

展前景与投资预测。您若想对苏打水产业有个系统的了解或者想投资苏打水行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    天然苏打水的生产起源于欧洲。法国佩里公司自1863年生产出世界上第一瓶苏打水开始，

至今已有150年的历史。直到现在，法国一直占领世界天然苏打水生产和销售的主要市场。目

前，天然苏打水已经成为欧美大众型的健康饮料，得到了人们普遍的认可和接受。 

    目前，国内市场上比较知名的苏打水品牌屈指可数，苏打水仍然处于非主流地位，整体市

场还处于开发、培育阶段。可以说，国内品牌的苏打水行业是刚刚起步的新行业，存在着广

阔的市场空间以及良好的市场前景，可开发的市场空间很大。 

    随着人们生活水平的提高，各类打着&ldquo;高品质&rdquo;食品和用品的厂家一时间蜂拥而

起。当然，新兴产业的发展让市场充满了生机和活力，但另一方面又让市场处于相对混乱的

状态。目前，我国苏打水生产企业有100多家。 

    饮用苏打水在国外已经较为普遍，近年来，随着国内民众生活水平的提高和消费方式的改

变，苏打水也拥有了越来越多的用户群体，苏打水有利于养胃，有助于缓解消化不良，甚至

可以用来护肤等等，都使很多消费者对它情有独钟，苏打水正在慢慢打开国内的市场大门，

拥有广阔的市场发展空间。 

    苏打水近年来在我国大有追逼矿泉水、果味饮品的趋势，很多超市入口处不同品牌的苏打

水被摆在了最醒目的地方，苏打水正像凉茶那样，正在逐步改变着国内饮品的格局。 
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